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Was ist Grafik Design?

Grafik Design hat die Aufgabe, komplexe Sachverhalte auf moglichst einfache Art und Weise zu visuali-
sieren und fur die Betrachtenden verstandlich zu machen. So wird Grafik zum Kommunikationsdesign.
Gutes Design verschdnert nicht nur unser aller Leben, sondern erméglicht erst eine Orientierung im
Meer der Informationen und Botschaften und ist somit allgegenwartig. Jeder Flyer, Briefumschlag oder
Firmenwagen, jedes Poster, Magazin oder Logo, jede Visitenkarte, Verpackung oder Kampagne will
gestaltet werden - die Moglichkeiten sind fast endlos.

Der Diplomlehrgang bietet eine technische und asthetische Grundausbildung mit einem Schwerpunkt
auf Konzeption und Argumentation der Entwurfe und ist somit eine ideale Basis fur den Beruf des
Kommunikationsdesigners bzw. der Kommunikationsdesignerin oder eine optimale Erganzung fur Profis
der Marktkommunikation (PR, Kontakt, Konzeption).

Was machen Grafikdesigner:innen?

» beraten Kunden, denken und entwerfen nach » setzen den Text im vereinbarten Layout ein
deren Vorstellungen Logos, Broschuren, Ver- und platzieren darin Bilder
packungen, Anzeigen, Grafiken, Webseiten, etc.  « kontrollieren mit dem Kunden die Layouts

« nutzen ihre Gestaltungskenntnisse im Bereich und arbeiten gegebenfalls Korrekturen ein
Typografie, Farbe und Komposition » unterstutzen die Kunden bei der Suche und

« wahlen Typografie, Farben, Bilder und andere Auswahl von Druckereien
Gestaltungselemente aus » prufen die Druckdaten, veranlassen Korrekturen

« entwerfen selbst Gestaltungselemente und geben in Abstimmung mit dem Kunden

» Dbearbeiten Fotos und fUhren Bildretuschen aus den Druck frei
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Ist dieser Lehrgang fur Sie geeignet?

Der ideale Lehrgang fur Personen, die in die Kreativwirtschaft einsteigen wollen, Personen aus dem
Marketing, die Grafikleistungen inhouse erbringen moéchten und als Kontakter mit externen Partner wie
Werbeagenturen und Druckerein fungieren, Personen aus KMUs, die inhouse Drucksorten gestalten oder
Content fur Online-Kanéle gestalten mdchen, Personen, die Freude an Gestaltung und Asthetik haben.

Welche Voraussetzungen sind mitzubringen?

« gute EDV-Grundkenntnisse und technisches » Analytische Fahigkeiten und Fahigkeiten
Verstandnis im Zeitmanagement

+ geeigneter PC oder Mac fur Ubungszwecke » Gute Kommunikationsfahigkeiten um mit

» positives Aufnahnmegesprach anderen zusammenzuarbeiten

« Freude an grafischer Gestaltung und Freude « Feedback akzeptieren um Anderungen am
am kreativen Arbeiten Design vorzunehmen

» Leidenschaft, Kreativitat, Enthusiasmus und » Aufgeschlossenheit und die Fahigkeit Kritik
Interesse fur Design anzunehmen

Welche Methoden der erwachsenengerechten
Wissensvermittlung erwarten Sie im Lehrgang?

In einem interessanten Mix aus Theorie und unmittelbarer praktischer Umsetzung in unserem Apple-
Studio werden Sie von unseren Fachexpertiinnen in das weite inhaltliche Spektrum dieses Kreativberufes
eingefuhrt. Die Lernprozesse werden durch folgende Methoden unterstutzt:

* Selbstwirksames Lernen » Erfahrungsaustausch
* Vortrag * Arbeitsauftrage
e Gruppenarbeiten * Feedback

¢ Diskussion

Welche Hard- und Software wird verwendet?

« Apple iMac, 3,1 GHz, 21,5 Retina

» Adobe Photoshop CC E m m e
» Adobe lllustrator CC

» Adobe InDesign CC

e Lernplattform Slack

Welche Kompetenzen erwerben Sie
durch den Besuch des Diplomlehrgangs?

« Sie entfalten Inre grafische Begabung, um in Adobe Illustrator: Vector- und Zeichenprogramm
der Kreativwirtschaft Ful? fassen zu kdnnen. Adobe InDesign: Layout- und Satzprogramm

« Sie kdnnen auf Basis eines Kundenbriefings in » Sie konnen Ihre Dateien professionell fur jede
einem ldeenprozess ein visuelles Design- Druckerei erstellen
konzept erstellen. » Sie lernen die wichtigsten medienrechtlichen

» Sie kdnnen Ideen durch Scribbeln visualisieren. Bestimmungen und erlangen grundlegendes

« Sie kdnnen Ihren Gestaltungsgedanken mit Marketing-Know-how.
professioneller Software umsetzen: » Sie kdnnen einen qualifizierten Diskurs

Adobe Photoshop: Bildbearbeitungsprogramm zu Grafikdesign fuhren.



Welche Berufsfelder eroffnen sich lhnen?

Der erfolgreiche Abschluss des Diplomlehrgangs bietet Ihnen breite Berufschancen im Marketing- und
Kommunikationsbereich von vielen Branchen und Wirtschaftszweigen.

» Grafik- und Designstudios » Webagenturen
» Werbeagenturen » Marketingabteilungen in Unternehmen
» Mediengestaltungs-Unternehmen

Wie kommen Sie zu lhrem Diplom?

» Mindestens 75 Prozent Anwesenheit » Prasentation der Diplomarbeit
« Erstellen einer Diplomarbeit » Fachgesprach

Wie hoch sind die Lehrgangskosten?

Bei uns erhalten Sie ein All-in-One-Angebot: In der Lehrgangsgebuhr sind samtliche Lehrgangsmaterialien
sowie die PrufungsgebUhren inkludiert. Die Lehrgangskosten sowie die detaillierten Termine entnehmen
Sie bitte dem Stundenplan (www.diedas.at).

Welcher zeitliche Aufwand kommt auf Sie zu?

Uber die Lehrgangsdauer von 2 Semestern finden jeweils freitags und samstags Module statt.
Fur einen substanziellen Wissenstransfer ist zwischen den Modulen ein zusatzliches Arbeitsaufkommen
von mindestens 3 UE einzuplanen. Die detaillierten Termine entnehmen Sie bitte dem Stundenplan.

Wo findet der Diplomlehrgang statt?

Dieser Lehrgang findet am BFI Salzburg statt.
Unser modern ausgestattetes Seminarzentrum ist
offentlich sehr gut mit dem O-Bus (Linie 6, Halte-
stelle Jakob-Haringer-StralRe oder O-Bus Linie 3,
Haltestelle KirchenstraRe) zu erreichen. Bei einer
Anreise mit dem Auto stehen Ihnen ermaligte
Parkplatze (€ 4,00 pro Tag) zur Verfugung.

BFI Salzburg Tel: 0662 88 30 81-0
SchillerstraRe 30 info@bfi-sbg.at
5020 Salzburg bfi-sbg.at

Bildung. Freie Fahrt inklusive.

In Kooperation mit dem Salzburger Verkehrsverbund ermaéglichen wir Ihnen kostenfreie Fahrt. An jedem
Ihrer Kurstage nutzen Sie die offentlichen Verkehrsmittel in der Kernzone Salzburg ab vier Stunden vor
Kursbeginn bis Betriebsende KOSTENLOS!

Das Aufnahmeverfahren.

Um wechselweise abschatzen zu kdnnen, ob fur Sie der Diplomlehrgang die passende Wahlist und um
festzustellen, ob Sie die notwendigen Voraussetzungen mitbringen, mussen Sie ein verpflichtendes Auf-
nahmeverfahren durchlaufen. Um an diesem Aufnahmeverfahren teilnehmen zu kdnnen, mussen Sie sich

« VOR dem Aufnahmeverfahren fir den Diplomlehrgang angemeldet haben.
« FuUr das Aufnahmeverfahren mussen Sie sich ebenfalls rechtzeitig anmelden.
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Wo erhalten Sie weitere Informationen?

Weiterbildung ist mit einem zeitlichen und finanziellen Aufwand verbunden. Deshalb ist eine wohlUber-
legte Entscheidung vernunftig, die wir Ihnen durch umfassende Information und Beratung im Vorfeld

ermaoglichen wollen. Besuchen Sie unseren unverbindlichen und kostenlosen Info-Abend. Die Lehrgangs-
leitung erlautert Ihnen aus erster Hand Inhalt und Aufbau des Lehrgangs. Naturlich stehen wir Ihnen auch
fur weitere Fragen gerne zur Verfugung. Bitte melden Sie sich dafur an. Wir freuen uns auf Ihr Kommen.

BFI-Kundencenter

Tel: 0662 88 30 81-0
info@bfi-sbg.at
Offnungszeiten:

Mo-Do: 8.00-18.30 Uhr
Fr: 8.00-17.00 Uhr

Wo und wie kdnnen Sie eine Forderung beantragen?

Weiterbildung ist forderbar! Unser Kundencenter berat Sie gerne. Informieren Sie sich frihzeitig, jeden-
falls vor Lehrgangsstart. Einen ersten Uberblick Uber mogliche Individualférderungen erhalten Sie auf
unserer Homepage www.bfi-sbg.at/service/foerderungen.



Die Module 1 bis 17.
Welche Lehrgangsinhalte erwarten Sie?

Modul 1 Fr Materialkunde
Sa Alles ist Design — Design ist alles
Modul 2 Fr/Sa Grafik Design
Modul 3 Fr Marken- und Urheberrecht
Sa Kreativitat und Problemlosung
Modul 4 Fr Prasentationsperformance
Sa Scribbeln
Modul5/6 Fr/Sa Adobe Photoshop
Modul7 /8 Fr/Sa Adobe Illustrator
Modul 9 /10 Fr/Sa Adobe InDesign
Modul 11 Fr Markenentwicklung / Briefing Diplomarbeit
Sa Konzept
Modul 12 Fr Typografie |
Sa Marketing und Werbung
Sa Typografie lI
Modul 13 Do/Fr Konzeptprasentation Diplomarbeit
Modul 14 Fr/Sa Logodesign und Projektarbeit
Modul 15 Fr/Sa Corporate Design und Projektarbeit
Modul 16 Fr/Sa Projektarbeit
Modul 17 Fr/Sa Abschluss




Modul 1
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Materialkunde / Alles ist Design — Design ist alles

Wir beschaftigen uns mit unterschiedlichen

Materialien und Werkstoffen: Acryl, Aquarell, Kohle

und Stifte. Aufgetragen auf Papier oder Folien
erfolgt die Findung von intuitiven und zufalligen
Formen und Gestalten. Diesen werden Begriffe
zugeordnet und sodann digital visualisiert.

Wahrend der Ausbildungszeit werden wir in
unserer gewohnten effizienten Art die folgenden
Themen behandeln: Selbstwirksamkeit, wie
wollen wir mit unseren neuerlerten Skills wirken?
Wie kdnnen wir unser Kbnnen ganzheitlich
umsetzen?

Erforschung von Werkzeugen & Werkstoffen
Erschaffung von intuitiven und zufalligen
Visualisierungen

Erzeugung von abstrakten und nicht
gegenstandlichen Bildern

Zuordnen von Begriffen zu Formen/Gestalten

Wirken durch Lernen und Lernen lieben lernen
Freude ist der Antrieb des Lernens
Das Denken erfolgreich einsetzen

Mood board




Modul 2
Grafik Design

Was ist Wahrnehmung? Warum muss erfolg-
reiches Gestalten diese berucksichtigen?
Welche Gestaltgesetze gibt es? Welche Grund-
prinzipien der Gestaltung sind mafgeblich fur
Grafik Design?

Die Frage nach der Farbe als entscheidendes
Gestaltungselement in seinen vielfaltigen Facetten
ist ein weiteres Thema. Auch Layout und Kompo-
sition bestimmen dieses Modul. Der Raster ist ein
wohluberlegtes Ordnungssystem, in welchem

die eingesetzten grafischen Elemente in Bezug

zu einander stehen. Er schafft Einheitlichkeit und
Wiedererkennbarkeit beim Betrachter. Die Kompo-
sition — also die Anordnung der Designelemente
zu einem ganzen Bild macht gutes Design aus.
Welche Prinzipien der Komposition zu beachten
sind, lernen sie hier kennen.

Selektive Wahrnehmung
Wahrnehmung — Gestaltpsychologie
Gestaltgesetze

Gestalterische Wahrnehmung
Grundprinzipien der Gestaltung

Farben

Weil3es Licht
Farbmischungen
Farbkreis
Farbmerkmale

7/ Farbkontraste

Das Layout

Die Arten von Raster
Der Satzspiegel

Die Komposition:
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Modul 3
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Marken- und Urheberrecht / Kreativitat

Marken- und Urheberrecht sind wesentliche
Themen fur Grafikdesigner/innen. Sowohl hin-
sichtlich der Verwendung von bsw. Bildmaterial
im Zuge der grafischen Konzeption als auch
hinsichtlich der Frage, welche Rechte sie an ihren
grafischen Werken haben bzw. wie es um Werk-
nutzungsrechte steht.

Grafikdesigner:innen brauchen ein gebuhrendes
Mal an Kreativitat. Aber ist Kreativitat erlernbar?

Ist sie nicht vielmehr angeboren? Zwar kbnnen wir
sie nicht zu einem Leon Battista Alberti machen,
aber ihnen Methoden zum Auffinden kreativer
Losungen an die Hand geben. So erlangen sie

ein Repertoire an Techniken, um methodisch zu
kreativen Ergebnissen zu kommen.

» Urheberrecht

» Schutzgegenstand

» Was ist ein Werk?

» Schutz und Schutzdauer
e Lizenz

» Werknutzungsrecht

» Markenrecht

» Was ist Kreativitat?

» Kreativitat und Gestalten

» Laterales, divergentes Denken

» konvergentes, vertikales Denken
» Kreativitatstechniken

» Kreativitatsmethoden

» Problemldsungsstrategien

» Teamarbeit

» |deenbewertung

* |deenauswanhl

PANTONE 13-1107
Whisper Pi

PANTONE 17-1210
Moon Rock

relevant
originell



Modul 4

Prasentationsperformance / Scribbeln

Damit Projekte zeitgerecht abgeliefert werden
konnen, ist fur Grafikdesigner:innen Projekt-
managementkompetenz absolut erforderlich.
Genauso wichtig ist aber andererseits, sich und
seine Produkte beim Kunden bestmaglich zu
verkaufen. Daher wenden wir uns in diesem
Modul deiner Prasentationsperformance zu..

Am zweiten Tag dieses Moduls wird gescribbelt.
Gestalten ist Visualisieren. Den Stift in die Hand
nehmen und Ideen unbefangen zu Papier zu
bringen, ist trotz aller Digitalisierung in der Kreativ-
arbeit unersetzlich. Schneller Strich, ztugiger Farb-
auftrag, unmittelbar und ohne Zeitverzug — das

ist Scribbeln. Scribbeln bleibt unerlésslich fur den
kreativen Prozess und macht SpaR.

Projektorganisation

Projektmanagement Kompetenz
Prasentation: Ziele, Konzept, Vorbereitung
Bewusster Einsatz von Medien

Methoden und Werkzeuge fur Prasentationen
Korper, Stimme, Spannung

Lampenfieber, Prasenz

Analoges Skizzieren
Ideenfindung durch Scribbeln
Kritzelei als visueller Grobentwurf
Scribbeltechniken




Modul5/6
Adobe Photoshop
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Adobe Photoshop ist das derzeit machtigste
Programm der professionellen Bearbeitung und
Optimierung digitaler Bilder. Deren Einsatz und
Verwendung ist in Druckwerken und digitalen
Medien unerlasslich.

Daher befassen wir uns in diesen beiden Modulen
intensiv mit den wichtigsten und effizientesten
Funktionen und Werkzeugen von Photoshop.
Durch die konkrete Anwendung und Ubung lernen
sie, digitale Bilder im Layout optimal einzusetzen.
Zur Verfestigung ihrer Adobe Kenntnisse erhalten
sie zwischen den Modulen Ubungsaufgaben, die
von ihrer Trainerin individuell gefeedbackt werden.

» Was ist Photoshop?
» Bearbeitung von Bildern

Drehen, Beschneiden, Freistellen von Bildern
« Bild- und Farbretusche

o Arbeiten mit Ebenen und Ebenenmasken

» Farbraume, RGB, CMYK
» BildgrolRe in Pixeln

» Auflosung und DateigroRRe
» Bildoptimierung

Automatisieren haufig gebrauchter Prozesse

* Dateiformate fur Druck und Web
« Ubungen
» Aufgaben

+o Photoshop CC
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Modul7/8
Adobe lllustrator

FUr die visuelle Gestaltung und professionelle
Umsetzung von Logos, Informationsgrafiken und
anderer Gestaltungselemente ist Adobe Illustrator
unerlasslich. Dieses Vektorgrafikprogramm ist
daher eines der wichtigsten digitalen Werkzeuge
fur Grafiker:innen.

Daher beschaftigen wir uns intensiv in diesen
beiden Modulen mit den wichtigsten Funktionen,
Werkzeugen, Paletten und Bedienfeldern dieses
Programmes. Zur Verfestigung ihrer lllustrator-
Kenntnisse erhalten sie zwischen den Modulen
Ubungsaufgaben, die von ihrem Trainer individuell
gefeedbackt werden.

Was ist Illustrator?

Wozu Vektoren?

Vektor- und Pixelgrafiken
Arbeitsoberflache und Hilfsmittel
Pfade und Formen

Farben

Vectorisieren und Bearbeiten von Typografie
Ebenenmanagement

Erstellen und Bearbeiten von Vektorgrafiken
Zeichnen von Formen und Linien
Nachzeichnen von Objekten

Ubungen

Aufgaben




Modul 9 /10
Adobe InDesign
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Adobe InDesign ist das professionellste Satz-und
Layoutprogramm fur das Composing von Druck-
sorten jeder Art. Mit InDesign k&nnen wir ein-
oder mehrseitige Layouts in beliebigen Seiten-for-
maten erstellen, Pixel- und Vektorgrafiken
positionieren, feinste typografische Satzarbeit
leisten und vieles mehr.

Wir lernen die breite Programmpalette wie Satz-
spiegel, Gestaltungsraster, Stilvorlagen und Farb-
verwaltung kennen, um sodann unterschiedliche
Druckwerke wie z.B. Geschaftspapier, Folder,
Zeitungsinserat, Plakat und Flyer zu erstellen.

Zur Verfestigung ihrer Adobe Kenntnisse erhalten
sie zwischen den Modulen Ubungsaufgaben, die

von ihrer Trainerin individuell gefeedbackt werden.

Was ist InDesign?
Benutzeroberflache
Einrichten des Layouts
Grundlinienraster
Satzspiegel

Farben & Effekte

Text und Typografie

Bildimport

Pfade, Formen, Objekte
Dokumentausgabe
Ubungen

Aufgaben




Modul 11
Markenentwicklung & Diplomarbeit / Konzept

Wir befassen uns zunachst mit dem Thema Marke,  « Markengeschichte,

d.h. im Zusammenhang von Unternehmens- Markenname und Markenbild
konzept und Marke. Was zeichnet Marken aus - « Markenidentitat
wie sind sie erkennbar? Was vermittelten sie uns » Agenturbriefing: Ablauf und Bestandteile

und warum lieben oder hassen wir Marken?
Was ist fur die Etablierung einer Marke notwendig?

Daran anschlieRend erfahren sie das diesjahrige » Bekanntgabe des Diplomarbeitsthemas
Diplomarbeitsthema. Der Lehrgangsleiter erlautert ¢ Anforderungen des Booklets

ihnen sowohl das Thema inhaltlich als auch die » Checkliste zur Erstellung der Diplomarbeit
geforderten Bestandteile des auszuarbeitenden » Konzept & Projektablauf

Konzepts und dessen Projektablauf, » Beurteilungskriterien

Am zweiten Tag wenden wir uns dem gewichtigen  « Was ist ein Konzept?
Thema im Grafik Design zu — dem professionellen  « Konzeption in der Gestaltung
Konzept und dessen Projektablauf. Also der Frage, * Warum ein Konzept?

welche Elemente gehdren unbedingt zu einem » Vollstandige Elemente einer Konzeption
professionellen Konzept in der Gestaltung? » Vorgangsweise beim Konzipieren

Angefangen von der definierten Ausgangslage, » Das grafische Konzept

hin zum grafischen Leitgedanken, seine Uberset- » Gestaltungselemente des grafischen Konzepts

zung in die entsprechenden Gestaltungselemente,
bis hin zum ausformulierten CD-Manual.

N

first think, than act.
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Modul 12
Typografie | / Marketing & Werbung / Typografie Il

Typografie ist eines der wichtigsten Gestaltungs-

Schriftgeschichte

elemente im Grafik Design. Darum wenden wir » Schriftklassifikation und Merkmale
uns zunachst den Themen Schriftgeschichte, » Schriftcharakter
Schriftklassifikation und deren Merkmale und dem » Anatomie der Buchstaben
Schriftcharakter zu. So sind sie in der Lage, sich » Schriftschnitte

der Frage zu widmen, welche Schrift ist am
besten geeignet, meine intendierte Botschaft
beim Betrachter ankommen zu lassen?

Am zweiten Tag befassen wir uns mit Marketing » Der Kommunikationsprozess
und Werbung. Als Grafiker:in erschaffen sie ja « Die 4/5 P’s des Marketing
nicht nur ein beauftragtes grafisches Konzept als » Copy Strategy

solches, vielmehr sollte dieses in eine Marketing- « Werbemarkt in Osterreich
strategie eingebunden sein. Welche Medien der « Werbetrager

Vermarktung bieten sich an, wie hoch sind die ent- » Marktforschung

sprechenden Kosten? Das sind alles Fragen, die sie » Marketingplan

ihrem Auftraggeber beantworten konnen sollten. » Datenschutzgrundverordnung
Eine Woche spater geht es weiter mit Typografie ll. ¢ Anfuhrungszeichen, Apostroph
In der Mikro- und Makrotypografie beschaftigen » Binde- oder Gedankenstrich

wir uns mit der konkreten Anwendung von Schrift.  «  Ziffern, Glyphen, und vieles mehr

Didot

abedefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ

Der doppelte Strich ist kein Anfihrungszeichen!

"Auf kei It
u all!
Promotion
Die korrekte englische Variante.
4p

Marketing ‘“Yes, if English!”

Im Deutschen bitte so (99 unten und 66 oben).
-
So soll es sein!“
L1 =




Modul 13

Konzeptprasentation Diplomarbeit

Im Modul 12 wurde ihnen das Diplomarbeitsthema
bekannt gegeben. Nun legen sie der Lehrgangs-
leitung schriftlich vor, wie sie die gestellte Aufgabe
konkret umsetzen mochten. Dieses schriftliche
Konzept ist der gedankliche Grundstein fur alle
weiteren Ausarbeitungen. In einer einstundigen
Diskussion wird inr Konzept besprochen, auf
Schlussigkeit abgecheckt, falls notwendig Alternativ-
vorschlage gegeben und sodann die Freigabe zur
visuellen Umsetzung erteilt.

Prasentation des erstellten Konzepts
Diskussion

Konzeptfeedback
Adaptierungsvorschlage

Konzeptfreigabe zur visuellen Umsetzung

Modul 14

Logodesign und Projektarbeit

Ein gutes Logo ist der Eckpfeiler der Marke.

Durch das Logo versteht der Kunde, was ein
Unternehmen macht, wer das Unternehmen ist
und welche Werte es vertritt. Wir beschaftigen
uns in diesem Modul also mit der Frage: Wie ist
beim Logodesign vorzugehen? Welche Funktionen
muss ein Logo erfullen, um erfolgreich zu sein?
Welche Logobegriffe und Logotypen gibt es?

Was ist bei der Wahl der Schriftart und der Logo-
recherche zu berucksichtigen?

Der zweite Tag steht sodann im Zeichen der
Ausarbeitung ihrer Diplomarbeit unter Betreuung
durch die Lehrgangsleitung.

Was ist ein Logo?
Logofunktionen
Logobegriffe
Logotypen
Logoschriftarten

« Selbststandiges Arbeiten am Projekt

’

Google .

Wortmarke Bildmarke

wsn @) @

Lettermarke Abstraktes Logo Maskottchen

&

Emblem Abstraktes Logo

TN

JAGUAR

Wort-Bildmarke

o VE B e

30 4




Modul 15

Corporate Design und Projektarbeit
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Die Corporate Identity beschreibt das Selbst-
verstandnis eines Unternehmens. Das Corporate
Design ist das Erscheinungsbild des Unternehmens
und soll seine Unverwechselbarkeit und Einma-
ligkeit zeigen. Wie ein solches CD zu entwickeln
ist, welche Gestaltungselemente dazu gehdren,
erfahren wir in diesem Modul.

Der zweite Tag steht sodann im Zeichen der
Ausarbeitung ihrer Diplomarbeit unter Betreuung
durch die Lehrgangsleitung.

Was ist Corporate |dentity?

Was ist Corporate Design?

Leitfragen und Ziele der CI?

Die Entwicklung des Corporate Designs
Gestalterische Grundlagen und Elemente
Gestaltung der Medien

Corporate Design Manual

Selbststandiges Arbeiten am Projekt

1/ DIE HAUSSCHRIFT

Frutiger

Frutiger Roman

AaBbCcDdE 0123 174

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
0123456789 $%&@#(!7,.;:)
e
ABCDEFGHIIKLMOPQRSTUVWXYZ

0123456789 $%&@4(17,.)
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Modul 16
Projektarbeit

Das Abschlussmodul naht. Dieses Wochenende
dient der Endfertigung ihrer Abschlussarbeit unter
Betreuung der Lehrgangsleitung.

Selbststandiges Arbeiten am Projekt

Modul 17
Abschluss

Nach intensiven zwei Semestern sind sie nun
soweit, ihre Diplomarbeit zu prasentieren und
in einem Fachgesprach vor der Abschluss-Jury
zu erlautern.

Prasentation der Diplomarbeiten
Individuelles Fachgesprach und Feedback
Vergabe der Diplome

tonART

tonART

Karin Keramik
rHEHE




Die
Trainer:innen
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Welche Expertiinnen
unterrichten Sie?

Dipl. Designer Herwig Halun

Aus- und Weiterbildung
» Matura Handelsakademie Salzburg
« Kolleg fur Graphic Design & Meisterklasse FH Linz

Berufliche Erfahrungen

» Grafikdesigner/Art Director in Werbeagenturen

» Selbstandiger Grafikdesigner seit 1997

« GeschaftsfUhrer/Art Director Jaws Interactive GmbH
» Geschaftsfuhrer/Art Director Agentur Graph Halun

Arbeitsschwerpunkte
» Corporate Design

» Logo Design

» FEditorial Design

Mag.? Monika Wiesinger

Aus- und Weiterbildung

» Diplomstudium Sportwissenschaften
Gewahlte Facher mit Schwerpunkt Wirtschaft

» Logotherapie und Existenzanalyse

» Lebens- und Sozialberatung

» Diverse padagogische Lehrveranstaltungen

Berufliche Erfahrungen

» Langjahrige Agenturerfahrung

» Operatives Marketing

» Projekt- und Veranstaltungsmanagement

» Handelsmarketing (Produktschulungen, Handlertrainings)
» Trainerin in der Erwachsenenbildung

» Selbstandige Beraterin und Trainerin

Arbeitsschwerpunkte

» Corporate Design

» Editorial Design

» Konzeption und Umsetzung von Kommunikationsdesigns
* Projektmanagement

» Kundenbetreuung, Beratung und Training
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Welche Expertiinnen
unterrichten Sie?

DI Eva Zangerle, MA
Aus- und Weiterbildung

Matura, Handelsakademie mit Schwerpunkt Telekommunikation,
Multimedia und Informationsmanagement

Diplomstudium Architektur

Masterstudium Ausstellungs- und Museumsdesign
Autodidaktisches Erlernen / Vertiefen der Moglichkeiten

und Werkzeuge digitaler Gestaltung und gestalterischer
Inhaltsvermittlung (u.a. Fotografie und Grafik, Photoshop

und InDesign, Gestalten im 3-dimensionalen Raum)

Workshops in Architektur- und Detailfotografie

Berufliche Erfahrungen

Selbstandig: ,Eva Zangerle gestaltet,”

Gestaltung von Logos, Printgrafik, Websites,
Prasentationsunterlagen, Ausstellungen

(z. B. Architekturpreis Land Salzburg 2018)

Praxisschulungen in Unternehmen v.a. InDesign und Photoshop
Kunstlerische Projekte / Wettbewerbe

Initiative Architektur (Assistenz, Organisation und Gestaltung
von Ausstellungen, Offentlichkeitsarbeit)

verschiedene Architekturburos in Salzburg und Graz

Arbeitsschwerpunkte

Gestalterische Inhaltsvermittlung
(Prasentationsunterlagen, Ausstellungen)

Logo / Corporate Design

Printgrafik

Websites auf Basis von Wordpress und Joomla

Gudrun Zeilinger

Aus- und Weiterbildung

360 Grad Kommunikationskonzepte
Projektmanagement

Werbung und Mediaplanung
Produktmanagement

Berufliche Erfahrungen

Agenturerfahrung

Produktmanagerin bei Swatch/Flik Flak

Marketing Managerin in einer Autohauskette in Wien

13 Jahre Marketing-Managerin bei SEAT Osterreich

seit kurzem Marketing-Managerin bei Porsche Austria,

zustandig fur Das WeltAuto und Digital Buisness

seit 2013 Referentin am BFI fUr die Themen Marketing und Media

Arbeitsschwerpunkte

360 Grad Kommunikationskonzepte
Projektmanagement / Produktmanagement
Werbung und Mediaplanung
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Welche Expertiinnen
unterrichten Sie?

@

Dipl. Designer Ferdinando Terelle

Aus- und Weiterbildung
o Studium Kommunikationsdesign an der FH Wiesbaden
» Abschluss 1998 als Diplomdesigner

Berufliche Erfahrungen
» Seit Uber 25 Jahren Berufserfahrung als selbstandiger Illustrator
» Tatigkeiten u.a. fur: Audi, Bayer, Badische Zeitung, Credit Suisse,
Boss, Ferrero, Hitatchi, Nestle / Beba,Nissan, Novartis, Visa,
Obi-Baumarkt, Porsche, Volkswagen, Sanofi
» Offizieller Vorfuhrer der Firma Copic / Holtz seit 1999
fur analoges Markerlayout
» Dozentan der NDU / St. Polten seit 2013 fur Markerlayout
und Characterdesign (Foundation-Kurs)

Arbeitsschwerpunkte

» Kommunikationsdesign

» Characterdesign

» Markerlayout

« Diverse Arten der Illustration

» Schnelle Entwurfszeichnungen

» Dynamische Perspektiven

« Stimmungsgeladene Hintergrinde

» Kindergerechte oder erwachsenentaugliche Figuren
» Pointierte Handlungsstrange

Dr. Christian Lutz LL.M.

Aus- und Weiterbildung

» 2000 Sponsion zum Mag.iur. an der Universitat Wien

» 2002 Postgraduale Ausbildung zum Master of Laws (LL.M.)
an der Donauuniversitat Krems

e 2003 Promotion zum Dr.iur. an der Universitat Wien

» 2004 Rechtsanwaltsprufung am OLG Wien

» Vortragender/Referent bei ARS, WIFI-Unternehmerakademie,
BauAkademie, Forum Verlag

Berufliche Erfahrungen
» seit 2015 geschaftsfuhrender Gesellschafter und Partner
der Posch, Schausberger & Lutz Rechtsanwalte GmbH in Wels
» 2006 bis 2014 geschaftsfuhrender Gesellschafter und Partner
der HASCH & PARTNER Anwaltsgesellschaft in Linz
» 2001 bis 2006 Rechtsanwaltsanwarter in Wien & Linz

Arbeitsschwerpunkte

» Arbeitsrecht / Betriebspensionrecht / Gewerberecht
» Zivilrecht / Unternehmens- und Gesellschaftsrecht
» Verkehrs- und Versicherungsrecht

» Gewahrleistungs- und Schadenersatzrecht

» Bau- und Liegenschaftsrecht

» Erbrecht, Verlassenschaftabhandlungen
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Welche Expertiinnen
unterrichten Sie?

Dipl. Designer Hooman Haghighat

Aus- und Weiterbildung
» Hohere Graphische Bundes-Lehr- und Versuchsanstalt Wien
» Hochschule fur Angewandte Kunst Wien

Berufliche Erfahrungen

» Marketing Director Hotel Goldener Hirsch

» Marketing Director Hotel Krallerhof

« Abteilungsleiter Marketing Dr. Hauschka Naturkosmetik
» IN.D Institute of Design Design Thinking und Typografie

Arbeitsschwerpunkte
» Online Konzepte
» Marketing

» Typografie
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